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“E che diavolo è preso agli italiani?”  

– Il quadro del sistema politico italiano nella stampa di qualità tedesca 

 

Abstract 

La tesi si inserisce nella discussione intorno al quadro del sistema politico italiano in 

Germania e analizza le modalità secondo le quali viene trattata la politica italiana nella 

stampa tedesca “di qualità” nel periodo della cosiddetta “Seconda Repubblica”. Oltre a 

presentare l’immagine delle istituzioni, dei partiti e dei candidati alle elezioni politiche 

nei media tedeschi, il lavoro illustra l’origine della percezione e i processi comunicativi 

che riducono la complessità della realtà nella cronaca politica estera basandosi sulle 

teorie di gatekeeping, news bias, news values e framing. L’analisi del lavoro quotidiano dei 

comunicatori mediali (ca. 90 interviste e questionari) e la content analysis di 1.024 articoli 

mostrano che il quadro del sistema politico italiano nella stampa tedesca non si 

caratterizza tanto per una valutazione negativa della politica italiana tout court, quanto 

piuttosto per una forte personalizzazione – con valutazioni costantemente aggiornate – 

intorno alle figure dei leader politici. La tesi dimostra infine come, diversamente da 

quanto avviene per le questioni di politica interna, l’orientamento politico delle testate 

non condizioni fortemente la cronaca politica estera, bensì come ai corrispondenti venga 

lasciata estrema libertà nella mediazione culturale tra Italia e Germania e nella 

valutazione dei fatti e personaggi che compongono il complesso panorama politico 

italiano. 
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“Are the Italians leaged with the devil?” 

- The image of Italy´s political system in Germans quality press 

 

Abstract 

In the ongoing discourse about Italy's political image in Germany, the dissertation adds 

to the discussion the analysis of the modalities about how the present-day image of 

Italy's political system is handled in the German media during the so-called “Second 

Republic”. More than the illustration of Italy´s political institutions, parties and leader 

images in German media, the paper consults theories of gatekeeping, news bias, news values, 

and framing handles with the origins of the perception and in particular with the 

communication processes that reduce the accuracy in political foreign news. 

The analysis of journalist's daily work through 90 interviews / questionnaires and a 

content analysis of 1.024 newspaper articles shows that the media image of Italy's 

political system is not so much characterized as permanently negative as it is a never-

ending personalization of Italy's political leaders. Finally, the dissertation shows the 

political orientation of newspapers in contrast to national news doesn't significantly 

influence foreign news. Moreover it was demonstrated the processes of perception and 

communication that take place in foreign news is determinant. Under these restrictions 

the correspondents are able to use the scope of development for writing articles and 

judging the events and the characters of Italy's political system. 
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„Und welcher Teufel reitet die Italiener?“  

- Das Bild des politischen Systems Italiens in der deutschen Qualitätspresse 

 

Abstract 

Der in Deutschland seit Jahrhunderten andauernden Auseinandersetzung mit dem 

politischen System Italiens fügt die Arbeit die Analyse des heutigen politischen 

Italienbildes und seiner Entstehungsprozesse innerhalb der deutschen Qualitätspresse 

im Zeitraum der so genannten „Zweiten Republik“ hinzu. Über die Darstellung des 

Medienbildes der politischen Institutionen, Parteien und führender Politiker hinaus, 

wurden auf Grundlage der wissenschaftlichen Literatur zur Gatekeeper-, News Bias, News 

Values und Framing-Forschung die komplexitätsreduzierenden Abläufe beleuchtet, die 

bei der Wahrnehmung einer anderen Nation und insbesondere im medialen 

Kommunikationsprozess der politischen Auslandsberichterstattung wirken. 

Die Analyse der journalistischen Praxis der medialen Kommunikatoren, die auf ca. 90 

Interviews und Fragebögen basiert, sowie die Inhaltsanalyse an 1.024 repräsentativ 

ausgewählten Artikeln zeigt, dass das politische Italienbild in der deutschen 

Qualitätspresse differenzierter und der jeweiligen politischen Situation des Landes 

angepasster ist, als in pauschalen Äußerungen häufig zu vernehmen. Dabei belegt die 

Arbeit, dass die politische Meinungslinie der Presseerzeugnisse in der politischen 

Auslandsberichterstattung nicht in gleichem Maß greift wie in der 

Inlandsberichterstattung. Die aufgezeigten Wahrnehmungs- und 

Kommunikationsprozesse bilden vielmehr einen allgemeingültigen Rahmen. In diesem 

können sich schließlich die Korrespondenten bei der interkulturellen Vermittlung 

zwischen den beiden Staaten und bei der Bewertung der Geschehnisse und Personen im 

politischen Panorama Italiens frei bewegen. 

 

 


