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1.
2

lett. , d.lgs. 145/2007). 

-

La digital advertising (

sulla Rete, mobile app

.

online degli utenti: social media newsletter

leva prioritaria negli investimenti in marketing  del-

le aziende4. In prospettiva, la digital advertising

chatbot

barter o bartering

-

servizi dell’azienda medesima.

Rispetto all’advertising 5 -

out-of  -home
6. 

Sui media

inve-

-

toriali minori.

digital advertising 7:

1  Pubblicità , in in treccani.it.

2  Diritto e pubblicità

 La digital advertising oltre il tradizionale, in Mark up

4  An economic analysis of  online advertising using behavioral targeting, in MIS Quarterly, 

2, 2014, 429 ss.

5  

.

6  Nuove logiche e traiettorie di crescita dell’advertising

, 1, 2022, 85 ss.

7  A. Lamperti, Guida al Digital Advertising: formati e strategie di misurazione della pubblicità online, in blog.

osservatori.net, 1 luglio 2022. 
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Fattispecie Descrizione

Display 

advertising

rich media  

parte), social media advertising, in-image (immagini editoriali)

Native 

advertising
(reccomendation widget e content feed

durante la navigazione

Search 

advertising
interessato verso un sito ad hoc

eCommerce 
advertising

o directory online

nei siti di eCommerce

advertising

newsletter ed email inviate 

Audio 

advertising

web radio, 
podcast streaming on-demand

Addressable 
Tv 

advertising

audience televisiva, 

smart tv)

Digital Out-
of-Home 

digitale)

-

so8.

2. Rappresentazione in bilancio

8  C. Pappalardo, La pubblicità nel metaverso Metaverso, 
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-

-
9 -

-

-

 

-

25.).

-

3. Aspetti fiscali e crediti d’imposta per investimenti 
pubblicitari

10

-

-

9  Principi contabili - Immobilizzazioni immateriali, in fondazioneoic.eu. 

10  . 
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11

4. Modelli di business

marketing -

mento (brand position e brand image

target group), 

copy strategy

trade -

direct marketing, i 
12.

-

posta dalla dottrina valutativa

ove:

-

vallo da 1 a 2);

-

11  Agenzia delle Entrate, Investimenti pubblicitari incrementali - Che cos’è. 

12  V. Persiani, Le nuove frontiere della pubblicità, in Largo consumo, 7/8, 2022, 84 ss.

 Nuovo trattato sulla valutazione delle aziende, Milano, 2009, 188-189; R. Moro-

La valutazione delle testate editoriali cartacee e online, in Il diritto industriale, 6, 2014, 549 ss.
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5. Marketing personalizzato, social network e valore 
della clientela

Il marketing personalizzato rappresenta un’innovazione delle esperienze di mass market 

14.

brand

15.

I social network

ai siti visitati, link

I modelli di business -

-
16.

-

brand, marketing 17.

-

6. Andamento e prospettive del mercato pubblicitario

18, nel 2021, nonostante l’emer-

genza sanitaria, gli investimenti delle aziende italiane in digital advertising 

4,28 

miliardi di euro

La leadership -

(7%), radio (4%) e out-of-home

14  M. Preti, Monitorare i cambiamenti nel portafoglio clienti: quali vantaggi per l’azienda? in 

Finanza, 5, 2014, 41 ss.

15  Big Data consumer analytics and the transformation of  marketing, in 

Journal of  Business Research, 2, 2015, 897 ss.

16  La social network analysis per lo studio dell’innovazione nelle reti di imprese, in Sinergie, 

17  Brand Managing e social network, in , 

24, 2017, 90 ss.

18  Internet Media. 
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19.

digital advertising do-
20.

-

agli inserzionisti.

7. Ricavi pubblicitari incrementali

Costo per impression

digital ad-

vertising

click 

-

digital advertising

per ogni click sul banner

Return on investment
21

digital advertising.

-

-

19  , in Largo consumo

20  , 

brand-news.it. 

21  
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network, -
22 -

.

In un network

-

big data

-

-

22  Il danno da contraffazione tra nesso giuridico causale e teoria dei network, in Il diritto 

industriale, 4, 2022.

Parametri tradizionali Impatto della pubblicità digitale Avviamento incrementale

Conto economico

di vendita

supply chain
/ intermediazione

(operativi e netti)

Ammortamenti e 

monetari

I minori ammortamenti generano 

il margine (risultato) operativo e 
netto

Risultato Netto Il Risultato Netto aumenta
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Stato patrimoniale

Avviamento 

internamente generato)
plusvalori patrimoniali

(CAPital EXpenditure – 
CAPEX)

L’ottimizzazione tra dati di input 

CAPEX) e dati di output

l’avviamento

patrimonio netto (book 
value of  equity) un metodo misto patrimoniale-

reddituale

Impatto sulle garanzie 
ratios 

patrimoniali, merito 
rating per gli 

onerose impattano positivamente 
sull’avviamento

patrimonio netto (market 
value of  equity)

patrimoniale
netto

Rendiconto finanziario

impatta
positivamente

sull’avviamento

(Operating Cash Flows 
– Free Cash Flow to the 

Firm)1

Net 
Cash Flow – Free Cash 

)2

1  

2  

Impatto della pubblicità digitale e avviamento incrementale
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-

brand awareness) da 

retail

(supply chain) e del valore (value chain) operanti nel mass market

brand 

equity ), alimentata dai battages -

-

vedimenti di rivalutazione 

-

8. Pubblicità ingannevole, concorrenza e stima dei 
danni

-

24

greenwashing -

marketing

25.

-

giato.

-

goodwill

-

 , in British 

Academy of  Management, 2008.

24  Pratiche commerciali. La tutela delle imprese contro la pubblicità ingannevole e comparativa scorretta 

effettuata dai concorrenti, in PMI, 8/9, 2017, 47 ss.

25  A. Pistilli, Il ‘green-washing’ tra pubblicità ingannevole e pratica commerciale scorretta: quando può dirsi atto di 

concorrenza sleale, in Il Diritto Industriale
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Danno da perdita di avviamento

Fattispecie Descrizione

Storno, sviamento e 

e la sintesi delle strategie di marketing ad personam e la 

immateriali

Calo di prestigio e danno 
(svilimento) d’immagine

Perdita di chances e delle 
legittime aspettative 

legato alle chances

e delle strategie.

meno

venuti meno
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-

-

-

-

-

-

-

26 -

-

-

enterprise value
27. 

28

26  Contraffazione di brevetto e criteri di determinazione del danno, in giurisprudenzadelleimprese.it.

27  

equity).

28  A. Mendola, , in questa Rivista, 2, 2022,  

145 ss.
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